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Computerspiele & Web 2.0 - Potential

fiir Wirtschaft und Erziehung?

Wer spielt, der vertreibt sich die Zeit, kommuniziert und
sorgt fiir Umsatz. So kénnte man das sogenannte ,,social
gaming* zusammenfassen. Die kostenlosen Computer-
spiele, die sich ohne groBe Vorkenntnisse spielen lassen
und meist Teil sozialer Netzwerke wie Facebook oder
myVZ sind, erfreuen sich immer gréBerer Beliebtheit.
Obwohl Unterhaltung und Kontaktpflege im Vordergrund
stehen, sind Browserspiele ganz nebenbei ein beachtlicher
Wirtschaftsfaktor. Denn die Spiele selbst sind zwar kosten-
los, fiir Zusatzfunktionen, die das Spiel spannender machen,
ist aber zu zahlen. Verbraucherschiitzer sehen diesen Markt
daher kritisch. Eltern wissen zum Teil gar nicht, womit sich
ihre Kinder beschiftigen oder gar, was sie an den social
games derart fasziniert, dass sie Stunden vor dem Computer
zubringen. Nicht selten fragen sie sich besorgt, ob ihr Kind
bereits spielsiichtig ist. Ebenso wie Padagogen begegnen
Eltern durch die Spiele neuen Herausforderungen bei der
Medienerziehung. Der Mediagipfel stellt das Phanomen
Computerspiele vor, beleuchtet sie aus unterschiedlichen
Blickwinkeln und bietet die Moglichkeit, hierliber mit
Kennern der Materie zu diskutieren.

Get together

BegriiBung

Dr. Bernd Bosche

Geschiftsfithrer der Wirtschaftsforderung
und Technologietransfer
Schleswig-Holstein GmbH (WTSH), Kiel
als Vertreter des Koordinatorenkreises
der Mediatage Nord

Impuls

Jost de Jager

Minister fiir Wissenschaft, Wirtschaft und
Verkehr des Landes Schleswig-Holstein, Kiel

Fachvortrag

Dr. Axel Pols

Chefvolkswirt beim Branchenverband
BITKOM e.V., Berlin

2er-Gespriach
Position |
Computerspiele sind ein bedeutender

n Wirtschaftsfaktor, auch im Norden
i Deutschlands

A= | Heiko Hubertz
V.

» CEO Bigpoint, Hamburg

Position 2

Computerspiele sind Erziehungswirklichkeit
und -herausforderung

Jens Wiemken

Medienpiadagoge, USK-Gutachter,

Buchautor, Vechta

Gespiachspartner in der ersten Reihe
Vertreter — Wirtschaft

Soren Mohr

Vorsitzender DiWiSH e.V., Kiel

Vertreter — Schule

Jens Lange

Ernestinenschule Liibeck, ,,Beliebtester Lehrer
Schleswig-Holsteins 2010“ (spickmich.de)
Vertreter — Zielgruppe

Joshua Begehr

aktiver Gamer und Games-Weltmeister, Kiel

Moderation
Hendrik Wieduwilt
Berlin

anschlieBend
im Foyer des Hauses der Wirtschaft

mit Snacks und aktiver Erprobung
unterschiedlicher Computer- und Konsolen-
spiele



